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POMPADOUR
Chamberet

UZÈS

Chazey-sur-Ain

Rosières-aux-Salines
LE PIN AU HARAS

Amiens

Bourgogne
Franche-Comté

Grand Est

Auvergne
Rhône-Alpes

Nouvelle Aquitaine

Pays de la Loire
Centre-Val de Loire

Bretagne

Normandie
Hauts-de-France 

Île-de-France

Occitanie
PACA
Corse

Rambouillet

Paris-Montreuil
Saint-Lô

Lamballe

Hennebont

Le Lion d’Angers
Amboise

SAUMUR

La Roche-sur-Yon

Saintes

Bordeaux

Villeneuve-sur-Lot

Gelos Toulouse

Rodez

Aurillac

Cluny

Besançon

Digne-les-Bains

Yzeure

Colmar

Châlons-en-Champagne

Aubière

MISE À JOUR MARS 2023

Siège social

Quatre sites nationaux

Présence d’agents des six 
délégations territoriales

Pôles de formation

SOIT 30 IMPLANTATIONS

Plateaux recherche et 
développement :

Le Pin au Haras :
reproduction et génétique

Saumur :
équitation et performance 
sportive

Chamberet :
élevage, nutrition et santé

Uzès :
endurance, attelage 
et cheval au travail

En partenariat, l’IFCE est présent 
sur les centres INRAE :

Val-de-Loire (Nouzilly) : 2 agents

Clermont-Auvergne-Rhône-Alpes 
(Theix) : 1 agent

Occitanie-Toulouse : 1 agent

Occitanie-Montpellier : 2 agents

Île-de-France-Jouy-en-Josas-Antony : 
1 agent

En mise à disposition à la SFET : 
3 agents
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METTRE EN ŒUVRE
LA POLITIQUE DE MARQUES,

L’IFCE est un établissement récent, créé en 2010. Il est issu de la fusion de deux 
établissements dont les marques, à forte notoriété, sont porteuses de valeurs : les Haras 
nationaux et le Cadre noir. Au sein de l’IFCE, gravitent également quatre autres marques : 
SIRE, équi-ressources, équipédia et équi-meeting.

UNE ARCHITECTURE 
ET DES PÉRIMÈTRES DE 

MARQUES DÉFINIS
La marque-mère IFCE s’impose 
dans tous les produits, services 
et actions de l’établissement 
au bénéfice de ses partenaires, 
usagers et clients. Elle est une 
marque solide, symbole de l’unité. 
Elle porte la relation diverse et 
globale « homme-cheval  », pour 
la transmettre aux générations 
futures.

Historiques, bases fondatrices 
de l’établissement d’aujourd’hui, 
les marques Cadre noir et Haras 
nationaux sont toujours valorisées 
par l’IFCE. Elles apportent 
une caution à certains de ses 
produits, services et actions. 
Dans la dimension patrimoine, 
elles prennent même le pas sur la 
marque IFCE.

Les quatre marques produits 
désignent un ensemble de 
produits, services et actions portés 
par l’IFCE, parfois en partenariat. 
Bénéficiant d’une bonne notoriété 
auprès de leur cible, leur usage 
clarifie l’action de l’IFCE sur leur 
périmètre :

Ð la marque SIRE permet de 
porter un message clair quand 
on met en avant l’ensemble des 
démarches administratives liées 
à l’identification et la traçabilité 
des équidés ;

Ð les prises de parole et les actions 
de l’IFCE relatifs aux sujets 
d’emploi et d’orientation se font 
sous la marque équi-ressources ;

Ð nous valorisons sous l’égide de la 
marque équipédia les outils de 
diffusion techniques disponibles 
sur Internet ;

Ð les équi-meeting sont des ren-
contres thématiques rassem-
blant des chercheurs, des entre-
prises et des acteurs de la filière 
concernée.

LA TRADUCTION DANS 
LES STRATÉGIES DE 

COMMUNICATION ET DE 
MARKETING

La lisibilité de cette architecture de 
marques passe en premier lieu par 
la charte graphique. En 2022, nous 
avons apporté les modifications 
nécessaires aux règles édictées 
en 2021. Nous avons notamment 
affiné les usages des marques 
caution et des marques produits en 
fonction des actions valorisées.

C’est certainement sur 
l’environnement digital que les 
actions ont été les plus nombreuses.

Ð Sur Twitter par exemple, nous 
avons fermé le compte de la 
marque équi-ressources, dont 
l’audience était redondante avec 
celle du compte IFCE.

Ð Sur Facebook, nous avons 
poursuivi les fermetures ou les 
transferts des pages dédiées aux 
sites physiques « Haras national 
de ». En parallèle, nous avons 
créé les groupes de discussions 
aux périmètres des délégations 
territoriales de l’IFCE.

Ð Sur Instagram, un compte au 
nom de l’IFCE a été créé en 
septembre 2022, en complément 
des comptes existants aux noms 
des marques Cadre noir et Haras 
nationaux. Il permet des prises 
de paroles plus variées. Son bon 
démarrage confirme son intérêt.

Ð Nos sites Internet n’échappent 
pas à la règle  : par exemples, 
les contenus des pages «  en 

région » du portail IFCE ont été 
adaptés aux rôles de l’IFCE dans 
ses délégations territoriales ; 
le portail équipédia s’enrichit 
en permanence de nouveaux 
contenus de diffusion et la 
nouvelle plate-forme de mise en 
relation des prestataires de la 
filière équine a été éditée sous la 
marque équi-ressources.

Fermeture de la page 
Facebook IFCE Sport au profit 
d’un groupe émanant de la 
page institutionnelle IFCE

Réflexion pour la fermeture du 
compte Cadre noir sur Twitter, 
très peu actif

Réalisation d’une étude de 
notoriété des sept marques de 
l’IFCE, de manière à comparer 
l’évolution depuis 2018 et 
vérifier l’efficacité des actions 
mises en œuvre

Déploiement d’un plan 
d’actions en faveur de l’image 
employeur de la marque IFCE
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comptes constituent l’audience 
de l’IFCE sur ses 5 comptes 

réseaux sociaux majeurs

62 156

comptes (pages ou groupes) 
au nom de l’IFCE ou d’une de 
ses marques sur les différents 

réseaux sociaux

31

pages de charte graphique 
pour détailler toutes les 

consignes de mise en valeur 
des produits, services et 

actions de l’IFCE
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